Vinna-Vinnas’s konceptidé ar att forenkla och férsnabba processen fran ett mindre I6nsamt féretagande till lonsamhet.
Natverksgrupper med fem deltagare + coach, utvecklar féretagandet effektivt, avspéant och prestigelost genom konceptformen.
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I Dborjan av ett féretagande lederen -
X liten del av tiden till betalt arbete.
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nitverka ) Om vi arbetar fokuserat och kreativt far vi en klarare syn pa var produkt

/ och dess mojligheter med tiden.

Natverken blir bredare och djupare. Vi far kunder som kan ge goda
referenser och som sjilva sprider vart goda rykte. Kanske skaffar vi oss
samarbetspartners.

Det som har vunnits ar att vi har kommit in 1 ett sammanhang som ger
oss klarhet om oss sjilva, vara mojligheter och en produkt som inte
behdver sa mycket merjobb for det vi tar betalt for.
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Merarbetet har blivit mindre pa grund av att vi har blivit del i y vill forsnabba den har processen N
andras marknadsféring och arbete. Vi har redan ett fardigt O_f:h £ fokuseracol a{betsgladje. L
grundmaterial och kunskaper som skapar betalda arbeten med /~~~Ténket kan ocksd gora marknader mer a“fakt%‘{@*
mindre insats. . genom samarbete istillet for konkurrens.

For vissa branscher tar det har langre tid 4n for andra. - \ S



Vinna-Vinnas tanke ar ett
fokuserat och operativt natverkande.
Fem medlemmar ger dynamik i gruppen och ett bra idéutbyte.

Forutsattningen for ett lyckat resultat ar att deltagarna har
behov och kunskaper som stéder varandra

Struktur som utgar fran behov och efterfragan fran deltagarna
leder utvecklingen framat. Alla grupper far olika pragel
beroende pa deltagare. Vissa blir mer stodjande av de egna
verksamheterna, medan andra skapar gemensamma koncept.
Att vara tydlig med sina behov och dela med sig ar darfor det
viktigaste redskapet for en fungerande Vinna-Vinna grupp.
Darfér ingar en coach 1 Vinna-Vinnas koncept.

I konceptet ingar ocksa en budget fér extern kompetens som
kan efterfragas for att kunna fullf6lja idéer 1 natverket.

Det 6kar mdjlighetsseendet och drivkraften 1 gruppen.

Olika grupper av Vinna-Vinna-nitverket kan ocksa efterfraga
gemensamma fokuserade traffar med varandra.

Man kan ocksa efterfraga gdstande kompetenser.

Ar du intresserad av att delta i ”Vinna — Vinna”?
Deltagaravgiften ar 1000 kronor fér 10 ggr.
Vinna-Vinna har ekonomiskt stéd genom programmet "Framja
kvinnors foretagande”vilket ar ett trearigt regeringsuppdrag.
Syftet ar att framja kvinnors féretagande och darigenom bidra
till 6kad sysselsdttning och ekonomisk tillviaxt i Sverige.
Déarav ar deltagaravgiften minimerad.

Fragor man kan stilla sig nar man funderar pa att ga med 1 ett
Vinna-Vinna natverk:

Hur vill jag att ndtverkandet ska starka mitt foretagande?
Vilka marknader vill jag na som jag inte gor idag?

Vilken kundnytta ger min produkt idag? Vad behéver kunden mer som jag
skulle kunna ge med ett samarbete?

Vad vill jag forenkla 1 mitt foretagande?

|
REGIONFORBUNDET

I KALMAR LAN
En investering foir framtiden

AV IMMNORS

Vad vill jag bidra med 1 natverket? __KVINNORS
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Kontakta Cesilia Ekroth for intresseanmélan och mer information: —STARKER
EUROPEISKA UNIONEN stRIGE

Cesilia Ekroth, www.ideer.nu, e-post: cesilia@ideer.nu, mobil: 0730 50 1900 s
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